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Obbiettivo

• Illustrare sinteticamente la struttura e i 
contenuti dei cataloghi informatizzati del 
Centro di dialettologia e di etnografia, 
mettendo in particolare evidenza il ruolo 
della mediateca.
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La mediateca 2009-2011



Accessi mensili alla mediateca
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www.ti.ch/cde



2
Il sistema di gestione





Quanti sono i materiali da 
catalogare e gestire? 

• 43’000 oggetti:
– 5’000 oggetti della Collezione etnografica 

dello stato
– 30’000 oggetti presso i musei regionali
– 8’000 oggetti relativi agli inventari cantonali

• 125’500 immagini:
– 62'500 negative e 33'000 diapositive 

nell’archivio del CDE 
– 30'000 immagini nei musei regionali



MuseumPlus
• 23’760 schede oggetto
• 61’600 schede immagini (37’200 tif & jpg)
• 2’600 rapporti di restauro
• 950 artisti e autori
• 220 riferimenti bibliografici
• 325 indirizzi
• Esposizioni, contratti di prestito, videoteca, …
• Una delle principali banche-dati etnografiche 

di lingua italiana
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La mediateca –
eMuseumPlus 2012















Mediateca – eMuseumPlus 2012

• Attori coinvolti:
– CDE e Musei Regionali
– Museo cantonale d’arte
– Centro sistemi informativi (CSI)
– ZetCom Ag
– Cancelleria: Ufficio della comunicazione 

elettronica



Aspetti positivi e negativi
Positivi:
• Condivisione del patrimonio culturale custodito nei 

magazzini
• Strategia di comunicazione moderna ed efficace, 

orientata anche a nuove categorie d’utenza
• Trasparenza

Negativi: 
• Scarso controllo sulla diffusione e l’utilizzo dei materiali 

pubblicati
• Perdita di autonomia
• Esposizione alla critica



Sviluppi futuri

• 2012: eMuseumPlus
• 2012: MuseumPlus RIA (Java)
• 2012: Nuovo server multimediale
• Convergenza CDE
• Sinergie AC
• Metacatalogo



Conclusioni

• L’affermarsi di nuovi modelli di consumo 
digitale ci impone di riflettere ed agire per 
adeguare le nostre offerte alla società

• Quali sviluppi si possono ipotizzare per 
questo settore specifico all’interno dell’AC
(strumenti, metodologie, finalità)?



Grazie!

Maggiori dettagli all’URL
www.ti.ch/cde

roland.hochstrasser@ti.ch


